PROJEKTNI KONCEPT ZA PROJEKTE LOKALNE RAZVOJNE STRATEGIJE


	Strateški cilj:

2. Poboljšan kvalitet života i sigurnost građana.
	Sektorski cilj:

2.1. DO 2023.G. UNAPRIJEĐENI KULTURNI I SPORTSKO-REKREATIVNI SADRŽAJI..

Sektorski ishodi ciljani projektom:

Do 2023.g. kulturne događaje posjeti najmanje  40.000 posjetilaca;

	Naziv projekta: 2.1.1.3. Projekat: Promocija aktivnosti jablaničkog ljeta (2019-2023)
	Uticaj projekta (nivo impact-a): Do 2023.g. kulturne događaje posjeti najmanje  40.000 posjetilaca;

	Efekti projekta (nivo outcome-a)

	Opravdanost postavljenih ishoda i očekivanih efekata intervencije, opis problema i ulazni podaci: Općina Jablanica svake godine održava manifestaciju Jablaničko ljeto u sklopu koje se organizuju razne kulturne i sportske aktivnosti. Te aktivnosti su lokalnog karaktera i nisu popraćene od strane gostiju iz susjednih općina i gostiju, turista koji posjete Jablanicu. Veliki problem jeste promocija aktivnosti jablaničkog ljeta u okviru kojeg sigurno ima manifestacija koje mogu privući turiste. Potrebno bi bilo izvršiti bolju promociju manifestacija jablaničkog ljeta putem pisanih i štampanih medija, web portala i sl.



	Očekivani rezultati/ishodi (nivo outcome-a):

· R1. Do 2023.g manifestacija Jablaničko ljeto postala dio zvanične turističke ponude HNK.

	Indikatori:

· R1.1 Manifestacija Jablaničko ljetio se nalazi na listi turističke ponude HNK


	Realizacija projekta (nivo output-a)



	Kratki opis projekta na nivou realizacije intevencije: Na nivou realizacije projektnih aktivnosti, intervencija podrazumijeva osmišljavanje kvalitetne promocije manifestacija Jablaničkog ljeta. Do sada mi u Jablanici imamo kulturne i sportske manifestacije koje se održavaju tokom ljeta i pojedine od njih nisu posjećene onako kako bi trebale biti odnosno kako organizatori i finansijeri projekat to žele.S tim u vezi neophodno bi bilo angažovati agenciju kojabi brendirala samu manifestaciju „Jablaničko ljeto“ Također neohodno bi bilo izvršiti kvalitetnu promociju kroz radio i tve programe, društvene mređe, te zakup bilgorda i led displeja uz magistralni put M17.

Jedna od važnih aktivnosti na realizacjii ovog projekta bila bi promocija jablanickog ljata na sajmovima turizma i kroz turističke agencije koje bi nudile turističke sadržaje jablaničkog ljeta.

	Očekivani projektni izlazi (nivo output-a):

1. Izrađen brend kroz logo, tv spot i slogan jablaničkog ljeta

	Glavne aktivnosti:

A1. Brendiranje manifestacije „Jablaničko ljeto“ od strane ugovorene agencije

A2. Promocija kroz TV,  radio

A.3. Promocija kroz  društvene mreže 

A4. Unajmljivanj promotivnih bilborda uz M-17

A4. Promocija na sajmovima i turističkim agencijama

A5. Snimanje svih događaja jablaničkog ljeta za promotivne aktivnosti narednih godina  
	Period implementacije:

2019-2020

	Glavni rizici:

Rizici po implementaciju projektnih aktivnosti: 

-Zainteresovanost NVO i kvalitet manifestacija unutar „Jablaničkog ljeta“

Rizici po postizanje rezultata-ishoda  i uticaja projekta: 


	Budžet projekta:

20.000,00 KM


	Status spremnosti projekta:

a) Spreman za implementaciju
b) Pozitivna studija predizvodljivosti 

c) Tehnička dokumentacija i analiza  izdataka

d) Projektni prijedlog
e) Projektni koncept
	Izvori financiranja/sufinanciranja:

Općina  Jablabnica 100 %



	Partner/i:

NVO organizacije
	Nositelj projekta/implementacija/monitoring i evaluacija:

Općina Jablanica



Važno: Ovo je grubi primjer projektnog koncepta koji služi da uputi učesnike o očekivanom nivou detalja. Koncept se razvija na idejnom nivou a detaljno se razrađuje u projektni prijedlog, u skladu sa metodologijom PCM-a (Project Cycle Managment), u trenutku potrebe ili u trenutku njegovog uvođenja u Plan implementacije 1+2.  
